
ケータイマーケティング

PCとケータイはここが違う
ひと目でわかるケータイマーケティングマップ 図：マイネット・ジャパン

ケータイサイトへの集客は、以前はキャリア公式メニューからの

誘導が主流だったが、検索エンジンのオープン化（一般サイトも

検索対象化）により、SEOやリスティング広告が急速に定着しつ

つある。

さらに、各メディアからのアフィリエイト広告だけではなく、フ

リーペーパーなど生活のさまざまなシーンからの誘導を行うこ

とができる点がケータイの特徴といえる。

http://web-tan.forum.impressRD.jp/Web担当者 現場のノウハウ vol.12

※矢印の太さは各媒体から誘導する際の影響力を表している


